
山梨県知事、韓国で
観光物産トップセールスを実施

山梨県観光部国際交流課

　山梨県では、2012年10月10日から13日にかけ
て、韓国・忠清北道において開催された姉妹締結
20周年記念式典などに出席するため、横内正明知
事が訪韓し、併せてソウルおよび忠清北道・清州
市において、知事トップセールスを実施しました。
今回の知事トップセールスは、東日本大震災後、
減少している韓国人観光客数の回復や県産品の韓
国への輸出拡大、新規の販路開拓を目的として実
施したものです。知事や関係職員が観光事業者お
よびワイン・日本酒事業者とともに韓国を訪れ、
セールス活動を展開しました。

事業概要
１．山梨県産ワイン・日本酒セミナーの実施
　10月11日に忠清北道・清州市において、山梨県
産ワイン・日本酒セミナーを実施しました。本セ
ミナーを通じ、忠清北道内の流通事業者、高級和
食レストラン関係者やワイン愛好家などに対し
て、県産ワインや日本酒をPRしました。試飲し
た参加者からは、県産ワイン・日本酒に高い評価
をいただき、現地での流通の足がかりがつくられ
ました。

２．富士の国やまなし観光物産説明会・交流会、
商談会の実施

　10月12日にソウル・ロッテホテルにおいて、富
士の国やまなし観光物産説明会・交流会、商談会
を実施し、韓国のメディア、旅行会社、流通事業
者など、韓国側約60人の参加がありました。
　説明会・交流会では、県産ワインおよび日本酒
の説明に併せて商品の展示、試飲を行いました。
参加者は、本県から参加したワイン事業者・日本

酒事業者５社の
説明に熱心に耳
を傾け、県産ワ
インおよび日本
酒に高い関心を
示していました。
また、参加者は、
辛口のワインよ
りも甘口のワインに評価が高く、韓国におけるワ
インの好みを知ることができました。
　商談会では、参加者へ本県の魅力をPRすると
ともに、山梨県内から参加した事業者との交流を

深めました。商
談会では熱心な
やり取りが交わ
され、今後の本
県への誘客や販
路拡大の礎が築
かれました。
　また、韓国の

ワイン専門誌「Wine and City」に本イベントの
紹介記事が掲載されたほか、韓国のTV局KBSに
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よる県産ワインなどを紹介するTV番組の取材に
つながりました。

３．山梨県物産品販路開拓のための経済交流団の
派遣

　10月12日にソウル・ロッテホテルにおいて、本
県関係者およびワイン・日本酒事業者で構成され
た“経済交流団”がロッテホテル関係者と意見交
換を行い、継続的な取引（販路開拓・確保）に向
けたPRをしました。
　また、10月10
日から12日の期
間中、ロッテホ
テルと共同で、
物産販促フェア
である「富士の
国やまなしフェ
ア」を開催しま
した。フェアで
は、ロッテホテ
ルの日本食レス
トラン「桃山」
において県産ワ
インおよび日本酒に合わせた和食メニューを開発
し、一般客に販売を行いました。
　本フェアを実施し、韓国の消費者に対して県産
ワインおよび日本酒への関心を高めることができ
ました。また、ロッテホテルでは、ホテル会員向
けの広報誌「Lotte Story」に県産ワインを紹介

する記事を掲載するなど、情報発信の点でも大き
な成果がありました。
　さらに、今年４月には、レストラン「桃山」に
おいて、県産ワインフェア「さくらフェア」が開
催され、本事業に参加したワイン事業者が講師と
してフェア併催のワインセミナーに招かれるな
ど、今後の販路拡大に向けた大きな手ごたえを感
じることができました。

課題
　成熟した韓国の訪日旅行市場では、大都市を中
心に観光する一般的な「団体旅行」と旅行者の多
様なニーズに応じた「テーマ旅行」（トレッキン
グなど）の二極化が進んでいることから、従来よ
り取り組んでいる団体旅行の誘致に加え、多様な
テーマ旅行の需要に応えられるような地域の取り
組みが課題となっています。
　物産面では、特にワインに関するブランド確立
の必要性を感じました。韓国では、酒類の輸入に
かかる関税のため、韓国で日本産のワインを販売
する場合は、フランスのワインと同じ価格帯にな
ります。そのため、韓国で県産ワインの定着を図
るためには、「高級ワイン」としてのブランド化
が必要であることが分かりました。

今後の展開
　韓国における現地のホテルと連携したセールス
活動は、本県としては今回初めて実施したもので
す。この度の取り組みを通して、本県の観光資源
と県産品の魅力を関係各所に宣伝することができ
ました。
　セールス活動は継続して行うことが重要です。
今年度も、知事トップセールスや広報展の実施な
ど現地における観光PRとともに、旅行会社やメ
ディアの招請を行うなど、本事業で形成したネッ
トワークを活用しながらセールス活動を強化して
いく予定です。
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